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                     Taller: “Sin Clientes no hay coaching”
José Pedro García Miguel (jpgarcia@vivirdelcoaching.com)


DEFINICION DE PASOS DE CONSTRUCCION DE UN NEGOCIO DE COACHING
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1. ¿En qué medida quiero hacer del coaching una profesión rentable o mejorar los resultados en cuanto a la prosperidad de lo que hago? ¿del 1 al 10, cual es tu compromiso para alcanzar esta meta?

2. Describe en 3 líneas máximo cual es tu visión de lo que quieres que ocurra dentro de 5 años

3. ¿Hacia que estilo de coaching me quiero decantar? (personal, empresa, deportivo,  de equipo, presencial, telefonico, internet, etc)

4. ¿En qué nicho/s o segmento/os de mercado veo posibilidades de éxito? Selecciona al menos 3

5. De los arriba mencionados, ¿Cuál te gusta más, o te atrae más, o con el que vibras más? (no se trata de decir el más rentable)

6. Piensa en 3 maneras diferentes de acercarte a tus potenciales clientes

7. Pon  por orden de prioridades las maneras de acercarte al cliente que has elegido

8.   ¿qué aportas de especial a esos clientes que otros no aportan?


